


XIANGSHAN 2027 / THE PROPOSITION

把一条街，做成一张可走进的戏单。
建议主推完整包：十业任务、三出短戏与商户参与，共同成为2027的增量。
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01

从剧场出发

戏票亭领单，开锣迎客。舞台是起
点，游客从这里带着明确任务进入
街巷。

02

在百业里入戏

十业任选其五，不以消费作为盖章
条件。每个小任务都有角色、道具
与完成判据。

03

把年味带回家

五章兑纪念戏票或明信片；商户权
益另行说明，游客自由决定进店与
消费。

推荐 B：日班40人 + 夜班1人 六日建议档期 / 2027.02.06—02.11 / 初一至初六



XIANGSHAN 2027 / THE EDIT

保留好戏，减少无关的热闹。
原案主线继续使用；把资源投向能引导游客行动的内容。
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保留

剧场走向街巷

“好戏开场·香山过年”、六日音
乐主题、十业与戏单机制，保留为
骨架。

深化

十业变成十个任务

补齐任务步骤、角色、道具、周期
、人数与盖章判据；三出短戏每天
各两场。

撤换

七处通用装置

不等量保留毛绒羊与通用拍照装置
；集中做开锣戏口、飞单小戏场和
戏单导视。

机器人和夜间戏灯只作为扩展选择。基础演艺是否另列预算，需会议明确。



XIANGSHAN 2027 / CONTEXT & BENCHMARKS

让地方内容，决定设计的样子。
参考国际案例的方法，回应孙文西路的骑楼、剧场与街头百业。
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2025街景参考 / SaiShenGeee Em6620 / CC0，已裁切；不是2027活动效果。

伦敦设计节

统一图形贯穿海报、街区与数字导览。→ 本
案用戏票、拱券与章面形成一套识别。

里昂灯光节

作品从场地故事出发。→ 本案让百业任务成
为内容，克制使用装置。

台北年货大街 / 春到河畔

商户参与与信息组织清楚。→ 本案把任务、
权益、日程和路线分别说清。



XIANGSHAN 2027 / VISUAL SYSTEM

一枚拱券，一张戏票，一套街头识别。
朱红、深墨与暖纸色；使用大字、实线和清楚的票面层级。
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朱红

开锣、标题与关键动作

深墨

节目、任务与清楚的阅读

旧票黄

票根与道具的小面积点色



空间动线 / 拓扑关系示意，非实测地图 / 原创概念设计，非施工图 06



XIANGSHAN 2027 / 45 MINUTES

轻体验：先拿三章，把再访留给明天。
主推B包下午示例，14:00出发；本程不承诺五章即时兑换。

好戏开场 · 香山过年   /   内容与体验设计提案 07

05
领戏单

10
街巷步行

22
三个业态

05
歇脚看戏

03
自由逛店

冰室照单上饮 → 飞单配货 → 新春电报

入戏章不计入业章。戏单六日有效，之后再补另两章，凭五个业章兑换纪念品。

所有分钟含设计缓冲，须试运行；点位排队或暂停时，按现场牌选择其他业态。



XIANGSHAN 2027 / 90 MINUTES

完整体验：五业，一出短戏，一个上午。
主推B包10:45—12:15示例；纸面已避开飞单台节目占用，分钟数仍须试运行。
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00—05 领戏单与入戏章

05—09 走向沿街参与商户

09—16 冰室照单上饮

16—24 茶楼点一桌茶点

24—28 前往大庙下下层

28—37 飞单写单、传单与对单

37—39 前往大庙下上层

39—45 电报局写新春祝福

45—50 11:30《茶楼开席》短戏

50—54 前往邻近好物商户

54—63 好物铺配对与包装

63—67 回到上层兑换点

67—74 凭五个业章兑换纪念票

74—84 歇脚与自由茶歇

84—90 看看好店信息，自愿进店

五业：冰室、茶楼、飞单、电报、好物铺；11:30在大庙下上层看《茶楼开席》。



XIANGSHAN 2027 / SIX DAYS

同一条街，六天各有重点。
建议初一至初六举行，音乐会、巡游和夜展的团队与时段均需主办方确认。
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02.06 / 正月初一

好戏开场

新春欢庆歌曲、喜庆器乐、开场主题节目

15:00 非遗昼巡（拟）

02.07 / 正月初二

岭南有声

岭南音乐、粤语歌曲、地方文化相关作品

18:00 非遗夜展（拟）

02.08 / 正月初三

古城旧梦

经典金曲、怀旧旋律、传统与现代融合的演出

15:00 非遗昼巡（拟）

02.09 / 正月初四

青春登场

青年乐队、流行音乐、轻快活力的现场表演

18:00 非遗夜展（拟）

02.10 / 正月初五

人间有味

团圆主题歌曲、温暖金曲、新春氛围节目

15:00 非遗昼巡（拟）

02.11 / 正月初六

全城共庆

新春主题歌曲、活动回顾、祝福汇集

18:00 非遗夜展（拟）



XIANGSHAN 2027 / DAILY RHYTHM

上午做任务，午后看小戏，傍晚进剧场。
下表为主推B包日常节奏；初六点位16:30提前收场，音乐会19:30为设计假设。
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建议时段 运行段落 现场动作

10:00–10:45 开门与开锣 戏票亭、兑换点开放；点位晨检；10:30 班主开锣（初一为10:10全员开锣礼）。

10:45–12:30 上午场 十业点位全部开放（B/C）；短戏、讲古、挑战各有排定时间。

12:30–14:00 歇场 点位暂停，NPC与助手错峰用餐；商户照常营业；初六12:30–14:00 审核电报留言。

14:00–17:30 下午场 十业点位全部开放；14:00 午后开锣；奇日15:00昼巡；16:30 快闪。

17:30–18:00 收场与兑换 点位收场，兑换点开到18:00，戏票亭18:00收摊。

18:00–21:30 夜展与音乐会 偶日18:00夜展；19:30音乐会（假设）；21:00散场引导。

初一、初三、初五 14:50—15:50 为巡游保护窗：沿线暂停派号，不在窗口内另排短戏。



十业识别 / 原创单色章面概念 / 原创概念设计，非施工图 11



XIANGSHAN 2027 / TEN TRADES

每一业，都有一件可以做完的事。
任务卡 01—05 / 免费任务与商户商品介绍分开，不设购买门槛。
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业态 / 任务点 核心动作 设计体验值

01 老戏院票房 对号入座：游客在票房墙的6张戏目海报中，按戏目名和角色剪影找到对应的那
一张。

约6分钟
同时6人（B）

02 香山好物铺 认货配工：为每件配对一组“名称—工艺—产地”三联卡，3组全部配上。 约7分钟
同时4人（B）

03 老冰室点单局 照单上饮：游客在复古菜单板的8张饮品卡中，挑出对应的3杯。 约5分钟
同时6人（B）

04 一盅两件开席 点一桌茶点：游客在8张茶点牌里挑出各自对应的点心。 约6分钟
同时4人（B）

05 骑楼营造工坊 拼一段骑楼：翻开“找纹样”卡，在现场实物或照片中找出3处骑楼常见纹样（
灰塑、花窗、柱头一类，须按现场核验后定稿）。

约8分钟
同时8人（B）



XIANGSHAN 2027 / TEN TRADES

每一业，都有一件可以做完的事。
任务卡 06—10 / 免费任务与商户商品介绍分开，不设购买门槛。

好戏开场 · 香山过年   /   内容与体验设计提案 13

业态 / 任务点 核心动作 设计体验值

06 银号账房体验局 对账三笔：把3张演示票据配到对应的账目行。 约6分钟
同时6人（B）

07 老药局识物局 认器识物：游客把“器物—用途”配成4对。 约5分钟
同时6人（B）

08 飞单传货体验 一张飞单：把单子夹进飞单夹，沿飞线送到货房。 约6分钟
同时6人（B）

09 一针一线新春工坊 钉扣配色：为一件纸样长衫或旗袍从色卡里选三种颜色配好。 约8分钟
同时6人（B）

10 香山电报局 发一封电报：写好后交伙计“译电”：核对内容、盖邮戳。 约4分钟
同时8人（B）



开锣戏口 / 戏票亭 / 原创概念设计，非施工图 14



香山新春戏单 / 机制与章位 / 原创概念设计，非施工图 15



百业飞单 / 台面轨道优先 / 原创概念设计，非施工图 16



街巷戏牌 / 导视与商户桌牌 / 原创概念设计，非施工图 17



今日好戏 / 日签与节目牌 / 原创概念设计，非施工图 18



XIANGSHAN 2027 / MERCHANT PARTICIPATION

一条任务线，一条自愿消费线。
不把集章变成购物门槛；商户权益应真实、清楚、可兑现。
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任务线

01 免费领戏单

02 完成任选五业任务

03 集齐五个业章

04 兑换明信片或纪念戏票

商户线

01 看“古城好店”页

02 自行选择是否进店

03 商户说明商品与权益

04 游客自愿购买或体验

优先邀约冰室、茶楼与好物商户。名单、权益、接待空间与人员责任落实后，才进入戏单。



XIANGSHAN 2027 / SCOPE OPTIONS

推荐B包，先把内容与运行做完整。
三个范围用于询价和选择；基础演艺、场地安保与保洁需单列口径。
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比较维度 A 基础运行 B 主推完整 C 扩展亮点

开放 仅下午3.5小时 上午+下午5.25小时 同B，追加夜间亮点

任务与短戏 十业；一种短戏2场/日 十业；三种短戏6场/日 同B

装置 简版戏票亭与飞单台 三件完整主推场景 同B，可选戏灯

建议岗位 日班19人 日班40人 + 夜班1人 日班46 / 夜班4 / 专项3

适用 机制试行、范围收紧 完整呈现本案核心增量 T-45按条件选择采购

T-3试运行只决定已采购选项是否启用，不把采购决策拖到试运行之后。



XIANGSHAN 2027 / PEOPLE & SHIFTS

一个点位有人守，一段轮休有人替。
主推B包：40个日班岗位、1个独立夜班岗位；不假设同一人同时守不同点位。
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21
十业点位

NPC 11岗（含货房伙计）
点位助手10岗

10
引导与演出

班主1、报喜郎2、说书1
短戏演员4、机动替休2

09
入口与运行

发单3、兑换1、总调度1
舞美2、编辑1、摄影1

日班 10:00—18:00

12:30—14:00歇场；机动与入口岗位轮休，替岗到位才离岗。

夜班 17:45—21:45

独立报喜郎1岗负责剧场候场与散场引导；不把日班自动延长为夜班。



XIANGSHAN 2027 / COST STRUCTURE

先明确口径，再问每一笔钱。
原稿没有供应商报价。以下是主推B包按100份配置的建议，不是报价或采购承诺。
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28 18 10 10 8 6 8 7 5

人员与演出  28份 点位道具与装置制作  18份 导视、戏单与物料印制  10份

创意设计与内容开发  10份 搭建、拆撤、运输与仓储  8份 兑换礼品与文创  6份

传播与影像  8份 运营管理、保险与试运行  7份 机动备用  5份

音乐会、巡游、夜展是否另列预算，先由主办方定口径；所有单价均留待询价。



XIANGSHAN 2027 / PROCUREMENT

把总价拆成能询、能比、能验的清单。
示例取自主推B包；完整内部询价底稿保留148条A/B/C成本行，单价全部留空。
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项目 建议数量 / 周期 计价单位 单价

十业NPC 11 × 6日 人·日 待询价

点位助手 10 × 6日 人·日 待询价

短戏组演员 4 × 6日 人·日 待询价

十业点位道具套 10 套 待询价

戏票亭（全版） 1 套 待询价

飞单台（3条台面轨道） 1 套 待询价

业牌 10 块 待询价

路牌 6 块 待询价

印量、礼品量、搭建工时须随客流基线、踏勘和范围调整；保留同口径报价与样品验收。



XIANGSHAN 2027 / DELIVERY GATES

用八个门槛，把方案走到现场。
T0为建议活动首日2027年2月6日；所有节点是倒排建议，未表示已签约或获批。
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T-90 范围决策

主办方选包、定预算口径与牵头人

T-80 现场踏勘

运营方组织；点位、无障碍、供电与退让边界

T-60 视觉与预算

主办方锁口径；执行方提交样稿与同口径报价

T-45 扩展采购门

确认灯景、机器人等条件；不在试运行后追加

T-20 样品验收

对照尺寸、材料、文字与儿童操作逐项签样

T-3 非公开试运行

实测周期与排队；不达标即降人数或停用

T0—T+5 六日运行

总调度每日复盘：队伍、物料、天气与节目

T+14 收官复盘

T+6恢复场地，T+10汇总数据后复盘



XIANGSHAN 2027 / OPERATING RULES

队伍留在广场，通道留给城市。
现场规则随踏勘、安保与专业评估定稿；以下是运行设计，不是整街安全容量。
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排队

到两轮，就分流

队伍上限按同时人数×2作试运行初
值。超过发10—15分钟回头牌；热
门任务不把队伍排进骑楼通道。

天气

暂停有明确动作

小雨调整遮蔽与人数；中到大雨暂
停露天点位。强对流预警按主办方
及属地应急要求停演、撤离。

文化边界

内容先核，再开口

药局仅文化识物；账房使用“演示
·无效”票据。小戏是虚构表演，
未经核实的店史不当事实讲。

装置独立搭设，不钉挂老建筑；飞单采用台面滑轨，坡度、挡块及儿童操作须专业核验。



XIANGSHAN 2027 / MEASUREMENT

把完成率说清，把容量算在点位上。
数据用于调整运行，不把任务人次写成独立游客，也不承诺客流或GMV。
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飞单台：一个点位的设计算例

06
同时参与人数

07
每轮体验+复位分钟

51.4
理论人次/小时

30
按60%取整的建议量

6 × 60 ÷ 7 = 51.4；51.4 × 60% 向下取整 = 30人次/小时。

仅为试运行假设，不是实测，不是整街容量；最终以排队、复位和现场条件修订。

五章完成率 = 当日有效兑换份数 ÷ 同口径有效戏单发放份数

纸戏单以当日戳或匿名编号去重；跨日补章单独记录，避免分母口径不一致。



XIANGSHAN 2027 / COMMUNICATION

宣传跟着当天的好戏走。
先把真实节目与商户内容做出来，再形成可分享的日签、短戏与收官影像。
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01

每日一张戏单

主海报建立识别；六款日签分别突
出当日音乐与百业重点。商户素材
包统一日期、权益和授权文字。

02

三出街头小戏

《飞单来了》《茶楼开席》《一封
电报》，每出3—5分钟。用动作解
释任务，不能冒充真实店史。

03

两个收官版本

初六夜放映版约72秒，使用此前已
审素材；网络版约80秒，再加入终
幕。人物、音乐与留言逐项核授权
。

镜头线：开锣 → 领戏单 → 手上任务 → 掌柜接单 → 看小戏 → 五章 → 祝福与街景。



XIANGSHAN 2027 / DECISIONS FOR THIS MEETING

今天先定六件事，下一步才有抓手。
建议会后形成一页纪要：结论、责任人、截止节点；无法决定的事项写明下一次决策日。
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01 实施范围

主推B完整包，是否选扩展另列。

02 时间与演艺

确认六日档期、节目归属与剧场时段。

03 商户牵头

指定邀约单位，优先冰室、茶楼与好物。

04 三件主推

撤换通用装置，选定戏口、飞单与导视。

05 踏勘授权

落实点位、供电、无障碍与建筑退让。

06 预算口径

给出上限与演艺内外包边界，启动询价。



XIANGSHAN 2027 / SOURCES & STATUS

依据可追溯，建议有边界。
本提案以用户原稿为基础，保留主题与地方点位；引用案例只学方法，不复制视觉或移植成本。
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原始资料 用户提供的《2027年春节香山古城文旅活动策划方案》；原稿与14张参考图不公开。

中山2026春节文旅发布 用于确认既有剧场、巡游与NPC基础，不代表2027资源已落实。

国际案例 Pentagram / LDF2025；Grand Lyon / Fête des Lumières2025；台北年货大街2026；River Hongbao。

公农历 香港天文台2027对照：2月6日至11日为正月初一至初六。

街景与设计 街景 SaiShenGeee Em6620，2025-02-17，CC0，已裁切；图版为本次原创概念设计。

所有日期、人数、分钟、尺寸与比例均须按提案属性理解；现场、授权、预算及专业核验由责任方确认。

https://zsxwfbt.zs.gov.cn/news/index/view/cateid/1145/id/718330.html
https://www.pentagram.com/news/london-design-festival-2025-identity-by-domenic-lippa-and-team-2
https://data.weather.gov.hk/weatherAPI/hko_data/calendar/nongli_calendar_2027.csv
https://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/

